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36. Metody pomiaru koncentracji produkcji i kapitału oraz natężenia konkurencji. 
1. DEFINICJE

· koncentracja - gromadzenie ludzi, obiektów itp. w jednym miejscu;

· koncentracja kapitału- proces zwiększania się siły ekonomicznej przedsiębiorstw przez rozwój spółek akcyjnych lub przez fuzje*;

· koncentracja produkcji- proces zwiększania się siły ekonomicznej przedsiębiorstw poprzez zwiększanie ich udziału w danym rynku oraz poszerzanie zakresu produkcji;

· natężenie konkurencji- stopień rywalizacji między firmami danego sektora wynikający z  układu ekonomicznych sił wewnętrznych dominujących w tym sektorze.

* operacja łączenia dwóch lub więcej przedsiębiorstw, bądź przejęcie jednych przedsiębiorstw przez inne, w wyniku którego powstaje nowy podmiot 
2.  JAK MIERZY SIĘ KONCENTRACJĘ NA RYNKU?

· Współczynnik koncentracji

· Wskaźnik Herfindhala-Hirschmana (HHI)

3. WSPÓŁCZYNNIK KONCENTRACJI

· Jest to miara procentowego udziału sprzedaży największych 4 (lub 8 bądź 20) przedsiębiorstw w całkowitej sprzedaży na rynku. 

· Im jest większy jest współczynnik koncentracji, tym silniejsza dominacja niewielkiej liczby przedsiębiorstw. 

· Przy innych czynnikach niezmienionych wzrostowi współczynnika koncentracji towarzyszy zwykle wzrost cen i zysków. 

4. STRUKTURY RYNKU W ZALEŻNOŚCI OD WSPÓŁCZYNNIKA KONCENTRACJI

· Efektywny monopol WK > 90%

· Ścisły oligopol 60% < WK < 90%

· Luźny oligopol 40% < WK < 60%

· Efektywna konkurencja WK < 40%

5. WSKAŹNIK HHI


W teoretycznej ekonomii HHI jest zdefiniowane jako suma kwadratów udziałów w sprzedaży wszystkich przedsiębiorstw działających na rynku.


W prawie antymonopolowym i wśród ekonomistów praktyków HHI oblicza się jako sumę kwadratów udziałów w rynku wyrażoną w procentach. Obliczona w ten sposób wartość HHI jest 10 000 razy większa niż obliczona w tradycyjny sposób i może wahać się pomiędzy 10 000/n a 10 000, gdzie n to liczba przedsiębiorstw na danym rynku 

6. POZIOMY KONCENTRACJI

· poniżej 1000- brak koncentracji

· od 1000 do 1800- umiarkowanie wysoka koncentracja

· powyżej 1800- bardzo wysoka koncentracja
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