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5. Podstawowe struktury rynku: konkurencja doskonała, konkurencja monopolistyczna, oligopol, monopol.

Struktura rynku to określona konfiguracja sprzedawców i nabywców oraz odpowiadające jej prawa zachowań. Faktyczne zachowania przedsiębiorstw mogą odchylać się od przedstawionych wzorców i stanowią ich mieszankę.
Podstawowe struktury rynku, to:
· konkurencja doskonała – jest to rynek, na którym zarówno sprzedający, jak i kupujący uznają, że ich decyzje o kupnie i sprzedaży nie wpływają na poziom ceny rynkowej. Przedsiębiorstwa działające w gałęzi doskonale konkurencyjnej napotykają płaską, czyli poziomą krzywą popytu przy cenie ustalonej na rynku. W związku z czym sprzedaż dodatkowych jednostek produktu nie wywiera żadnego wpływu na dotychczasowy utarg. Ponieważ sprzedaż dodatkowych jednostek produktu nie wywiera wpływu na dotychczasowy utarg, to przychód krańcowy produktu jest po prostu równy uzyskanej cenie. Aby zaistniała konkurencja doskonała musi być: 
· wiele przedsiębiorstw i każde ma znikomy udział w produkcji całej gałęzi,
· przedsiębiorstwa muszą wytwarzać możliwie jednorodny produkt, 
· nabywcy mają prawie pełną informację o sprzedawanych produktach, która pozwala im uznać, że wyroby różnych przedsiębiorstw są rzeczywiście takie same, 
· istnieje swoboda wejścia i wyjścia z gałęzi, która sprawia, że istniejące przedsiębiorstwa nie ulegają pokusie zmowy. 
· konkurencja monopolistyczna – gałąź, która składa się z wielu dostawców, wytwarzających produkty, będące bliskimi substytutami. Każde przedsiębiorstw ma ograniczoną możliwość wpływania na ceny własnych produktów. Dla długiego okresu zakłada się też swobodę wejścia i wyjścia z gałęzi. Każde z przedsiębiorstw ma do czynienia z opadającą krzywą popytu. Gałęzie, w których panuje konkurencja monopolistyczna, charakteryzują się różnicowaniem produktów (np. dla sklepu spożywczego jest to lokalizacja). W związku z tym każde z przedsiębiorstw rozporządza pewną siłą monopolistyczną, związaną z jego specyficznym produktem. W stanie równowagi długookresowej w punkcie styczności cena równo się kosztowi przeciętnemu i przewyższa jednak utarg krańcowy i koszt krańcowy. Konkurencja monopolistyczna zajmuje pośrednie miejsce między oligopolem a konkurencją doskonałą. 
· oligopol – jest gałęzią, w której działa niewielu producentów. Każdy z nich stwierdza, że osiągana przez niego cena zależy nie tylko od wielkości własne produkcji, ale także od działań konkurentów z tej gałęzi. Decyzje wszystkich firm o wielkości produkcji zależą od oczekiwanych przez nie reakcji rywali. Oligopoliści stoją w obliczu dylematu: konkurować w większy udział w ograniczonych wspólnych zyskach czy też porozumieć się, aby je maksymalizować. Porozumienie może być formalne, czego przykładem jest kartel (zakazane w Europie, USA i wielu innych krajach) lub nieformalne.
· czysty monopol – monopolista jest jedynym faktycznym i potencjalnym dostawcą produktu wytwarzanego w określonej gałęzi, któremu nawet w długim okresie nie zagraża konkurencja (jeżeli producent uwzględnia zagrożenie wejściem do gałęzi nowych przedsiębiorstw, nie jest już monopolistą). Monopolista nie ma krzywej podaży, która jednoznacznie określałaby wielkość produkcji przy każdej cenie. Stosunek ceny i MR zależy od położenia krzywej popytu. Krzywa popytu na produkt monopolistyczny jest krzywą opadającą. Im mniej elastyczna jest krzywa popytu, tym silniej dodatkowa jednostka produktu obniży cenę i zmniejszy utarg z już wytworzonych jednostek. 
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· Begg D., Mikroekonomia, Warszawa 2007, str. 260-293,
· Chodak G., Mikroekonomia – wykłady, rok akademicki 2011/2012
http://www.ioz.pwr.wroc.pl/Pracownicy/Chodak/mikroekonomia.htm


